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II. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowa realizacja kampanii
informacyjno-promocyjnej projektu/Operacji  pt. ,Polski Dréb -
Naturalnie Dobry”, wspoétfinansowanej ze $srodkdéw Funduszu Promocji
Miesa Drobiowego, zgodnie z planem realizacji zadania zaakceptowanym
przez Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa (KOWR).

2. Problemem, na ktory odpowiada projekt, jest spadek zaufania czesci
konsumentow do miesa drobiowego oraz narastajace bariery w
jego konsumpcji, wynikajace z jednostronnych i uproszczonych
przekazéw medialnych, w szczegoélnosci w przestrzeni internetowej,
wsrod miodych konsumentdw i rodzin z dzie¢mi. Narracje te dotyczg
m.in. dobrostanu zwierzat, jakosci surowca, bezpieczenstwa produkciji,
warunkéw hodowli oraz wptywu branzy na Srodowisko. Ich
konsekwencjg jest pogorszenie wizerunku kategorii, pojawianie sie
obaw zdrowotnych i etycznych, a w dituzszej perspektywie - ryzyko
obnizenia poziomu konsumpcji miesa drobiowego i ograniczenia
konkurencyjnosci krajowych producentéw.

Jednoczes$nie konsumenci wykazujg rosngcg potrzebe rzetelnych
informacji, przejrzystosci procesow produkcyjnych i edukagji
zywieniowej. Potrzebujq przyjaznych, pozytywnych przekazéw na temat
jakosci, bezpieczenstwa, wartosci odzywczych oraz waloréw kulinarnych
polskiego drobiu. Brak takiej komunikacji pogtebia dystans miedzy
producentem a konsumentem i sprzyja dominacji niezweryfikowanych
opinii.



Realizacja zadania jest odpowiedzig na ten problem - poprzez dotarcie
do szerokiej grupy odbiorcow z rzetelng, atrakcyjng i wysoko zasiegowq
komunikacjgq promocyjno-informacyjng, oparta na wspotpracy z
mediami, ekspertami, sSrodowiskiem akademickim i branzg drobiarska.

Obecnie toczy sie szeroka debata dotyczaca jakosci miesa drobiowego,
szczegolnie wsrdéd tzw. konsumentow ,lifestylowych”, ktdrzy czesto
kierujg sie powszechnie powielanymi opiniami obecnymi w mediach, a
takze przekazami influencerdow i osob opiniotwdrczych. Oprocz aspektéw
zdrowotnych i wartosci odzywczych, coraz wieksze znaczenie w tej
grupie zyskujg kwestie etyczne - takie jak dobrostan zwierzat,
odpowiedzialna i zréwnowazona produkcja czy bezpieczne przetwarzanie
miesa.

Opracowanie i realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej dotyczacej
polskiego miesa drobiowego, ktérej celem jest dotarcie do szerokiego
grona konsumentdéw poprzez naturalne i wiarygodne przekazy tworzone
przez osoby cieszace sie zaufaniem odbiorcéw (influencerow, blogeréw
oraz ekspertow branzy drobiarskiej), przyczyni sie do zwiekszenia
Swiadomosci konsumenckiej w zakresie wysokiej jakosci tego miesa.

W ramach kampanii planuje sie m.in.:

Dziatania niwelujace bariery w konsumpcji drobiu, m.in.
organizacje ogolnopolskiego konkursu kulinarnego z wykorzystaniem
miesa drobiowego oraz jego promocje w popularnych programach
telewizyjnych (np. Pytanie na Sniadanie, Dzieri Dobry TVN, Przepis
Dnia, MasterChef, MasterChef Junior), gdzie znani kucharze bedg
przygotowywac¢ dania z drobiu, a eksperci - naukowcy, dietetycy i
hodowcy - prowadzi¢ rozmowy edukacyjne.

Dziatania zwiekszajace s$wiadomos¢ konsumencka na temat
hodowli drobiu przez polskich hodowcéw, ze szczegdlnym
uwzglednieniem dobrostanu zwierzat i ochrony $rodowiska. W ramach
tych dziatan powstang 3-5-minutowe filmy i minireportaze prezentujace
nowoczesne, odpowiedzialne hodowle, z udziatem hodowcéw i
przetworcow.

Badania naukowe realizowane przez pracownikow i studentéw uczelni
wyzszych, obejmujgce opracowanie wytycznych oraz przeprowadzenie
Ogdlnopolskich Badan dotyczacych drobiu. Wyniki badan zostang
wykorzystane w publikacjach towarzyszacych kampanii — w internecie,
w materiatach prasowych oraz w programach telewizyjnych.

Dziatania edukacyjne budujace swiadomos¢ mitodego pokolenia
(Z i Alfa), ktére sg szczegdlnie podatne na narracje deprecjonujace
hodowle i konsumpcje miesa. Edukacja bedzie prowadzona poprzez



filmy, banery, artykuty, relacje internetowe i telewizyjne, a takze
podczas targow i spotkan bezposrednich z mtodzieza.

. Celem realizacji projektu  jest wzmochnienie pozytywnego

wizerunku polskiego miesa drobiowego oraz utrzymanie jego
wysokiego poziomu konsumpcji poprzez dziatania promocyjno-
informacyjne o ogdlnopolskim zasiegu.

Cele szczegdbtowe zadania sg nastepujace:

a)

b)

c)

d)

f)

Zwiekszenie rozpoznawalnosci i pozytywnego postrzegania
polskiego miesa drobiowego jako produktu naturalnego, zdrowego,
bezpiecznego i pochodzacego z odpowiedzialnych hodowli.
Podniesienie $wiadomosci konsumentow w zakresie wartosci
odzywczych drobiu, wifasciwych praktyk kulinarnych oraz zasad
bezpieczenstwa produkcji.

Zbudowanie zaufania do kategorii miesa drobiowego poprzez
prezentacje rzetelnych informaciji i ekspertyz srodowisk akademickich,
branzowych i dietetycznych.

Ksztattowanie pozytywnych nawykoéw zywieniowych, opartych na
wyborze polskiego miesa drobiowego jako produktu lekkostrawnego i
petnowartosciowego.

Dotarcie z komunikacja do szerokiej grupy odbiorcow (minimum
10 min osbéb) poprzez zintegrowane dziatania w telewizji, internecie,
social mediach, prasie online, eventach i dziataniach edukacyjnych.
Wsparcie konkurencyjnosci branzy drobiarskiej poprzez dziatania
PR, obecno$¢ podczas targdéw, produkcje materiatdw promocyjno-
informacyjnych oraz wspoétprace z influencerami i mediami.

. Glowna grupe docelowaq, petnigcq role trendsetterdéw, bedg stanowic

mtodzi konsumenci w wieku 25-35 lat, mieszkajacy w miastach,
posiadajacy wyksztatcenie Srednie lub wyzsze. Szczegdlng uwage warto
zwroci¢ na kobiety, ktére czesto odpowiadajg za decyzje zakupowe w
gospodarstwach domowych. Szerzej rozumiang grupg odbiorcéow sg
konsumenci miesa drobiowego - przede wszystkim rodziny z dzie¢mi.
Obie te grupy sg otwarte i podatne na tresci przekazywane przez osoby
opiniotworcze, takie jak influencerzy, dziennikarze czy eksperci ds.
zywienia. Dlatego poprzez zaplanowane dziatania mozliwe bedzie
skuteczne dotarcie z kluczowymi przekazami do witasciwych odbiorcéw.

. Zakres zamowienia obejmuje w szczegdlnosci:

przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii;
produkcje materiatow reklamowych (w tym spotéw wideo, grafik,
materiatdw drukowanych);



e realizacje dziatan w kanatach: telewizja (lokowania produktéw), internet
(media display, social media, YouTube), wspotpraca z influencerami,
eventy (warsztaty kulinarne, konferencje), targi (ogdlnopolskie),
marketing bezposredni, materiaty poligraficzne;

e organizacje konferencji otwierajacej projekt, warsztatow kulinarnych
oraz ogolnopolskiej gali podsumowujacej projekt;

e zakup mediow;

e raportowanie i monitoring efektow kampanii.

e Wszystkie dziatania muszg by¢ realizowane zgodnie z wytycznymi KOWR
oraz Zasadami Obstugi Funduszy Promogji Produktéw
Rolno-Spozywczych, w szczegdlnosci w zakresie oznaczen materiatéw,
archiwizacji dokumentacji oraz raportowania.

6. Szczegotowy Opis przedmiotu zadania

Kampania, ktorej fundamentalnym zadaniem i celem jest wzmocnienie
wizerunku polskiego miesa drobiowego jako produktu naturalnego,
zdrowego, bezpiecznego i pochodzacego z odpowiedzialnych hodowli
obejmie szereg dziatan promocyjnych w najbardziej zasiegowych mediach:

- Internecie

- 1.2.1 kampania z uzyciem 8 banerow internetowych (display) o tgcznym
zasiegu nie mniejszym niz 16 000 000 wyswietlen,

- 1.2.2 wysoko odstonowa kampania w social mediach: Meta: Instagram
i Facebook o tgcznym zasiegu nie mniejszym niz 8 000 000 wyswietlen,

- 1.2.3 wysoko odstonowa kampania w social mediach: TikTok o tgcznym
zasiegu nie mniejszym niz 3 000 000 wyswietlen),

- 1.2.4 emisja spotu wideo 6 sek. na YouTube o tacznym zasiegu nie
mniejszym niz 6 000 000 wyswietlen,

- 1.2.5 emisja spotu wideo 15 sek. na YouTube, 0 tacznym zasiegu nie
mniejszym niz 2 000 000 wyswietlen,

- 10.2.1, 10.2.2, zaangazowanie 6 zasiegowych influencerow
(prowadzacych profile o tematyce kulinarnej, fitnessowej i/lub lifestylowej o
minimalnej liczbie followerséw 50 tys. kazdy), poprzedzone przeprowadzeniem
researchu oraz opracowaniem szczegdtowych wytycznych dla tworcéw.
Zadaniem kazdego influencera bedzie przygotowanie i opublikowanie na
swoim koncie na Instagramie materiatdbw promujacych spozycie miesa
drobiowego w formie propozycji gotowego dania, obejmujacych jeden post w



formie Reels (wideo) oraz minimum trzy kafelki (klatki) na Instagram Stories
- w formie wideo lub statycznych zdjec.

- 10.2.3 boostowanie (promocja) przygotowanych przez influenceréw
materiatdw z poziomu ich kont do poziomu $rednio ok. 750 000 wyswietlen
kazdego materiatu, co tacznie powinno dac nie mniejszy zasieg niz 4 500 000
wysSwietlen,

- 3.5.1, 1.3.1, opracowanie tekstéw i emisja 4 artykuidw promocyjno-
informacyjnych online w portalach o tematyce zdrowie, kulinaria, fitness,
typu: mojegotowanie.pl,  przepisy.pl, przeslijprzepis.pl, twojstyl.pl,
gotujmy.pl, beszamel.se.pl, kobieta.interia.pl/kuchnia lub inne o podobnym
profilu,

- 3.5.2, 1.3.2 opracowanie materiatéw i emisja tekstow na 4 blogach o
tematyce kulinarnej typu: extradania.pl, kwestiasmaku.com, aniagituje.pl,
poprostupycha.com.pl, przepisyjoli.com, kulinarneprzeboje.pl, olgasmile.com,
kuchniadoroty.pl, marta-gotuje.pl, tysiagotuje.pl lub inne

oraz

w Telewizji

-1.1.1,1.1.2, 1.1.3, 1.1.4 - przeprowadzenie w ciggu trwania kampanii 5
lokowan (product placement) pod hastem ,Dni Drobiu”, w najlepiej ogladanych
stacjach telewizyjnych - TVP, TVN oraz Polsat: 1 lokowanie w Dzien Dobry TVN
(lub inne podobne), 2 lokowania w Pytaniu na Sniadanie (lub inne podobne),
1 lokowanie w Halo Tu Polsat (lub inne podobne), 1 lokowanie w Master Chief
lub Master Chief Junior (TVN) lub Przepis Dnia (TVP). W ramach lokowan
planuje sie prezentacje miesa drobiowego podczas gotowania na zywo
(prowadzacy lub zaproszony kucharz przygotowuje danie z drobiu, eksponujac
produkt jako sktadnik pierwszego wyboru), krdotka narracje dot. wartosci
odzywczych, bezpieczenstwa produkcji, mozliwosci wykorzystania drobiu w
diecie codziennej oraz przeprowadzenie rozmowy z ekspertem
(dietetyk/kucharz/przedstawiciel branzy drobiarskiej) na antenie, ktéry omoéwi
zalety drobiu, bezpieczenstwa produkcji oraz udzieli praktycznych porad
konsumenckich. Celem realizowanych dziatan product placement jest
zwiekszenie Swiadomosci i konsumpcji miesa drobiowego poprzez jego
atrakcyjng, praktyczng i inspirujacq prezentacje w popularnych programach
telewizyjnych o duzej ogladalnosci. Lokowania majg budowaé pozytywne
skojarzenia, edukowa¢ konsumentow w zakresie walorow drobiu oraz
promowac jego wysoka jakos¢, wszechstronnosé i bezpieczenstwo.

Dziataniem inicjacyjnym kampanii bedzie Ogoélnopolski Konkurs Kulinarny
~Mistrzowie Polskiego Drobiu” (na wzor Master Chiefa), realizowany



przy wsparciu polskich uczelni rolniczo-przyrodniczych i udziale
znanych kucharzy.

Do jego organizacji niezbedne bedzie wykonanie i zakup elementéw:

- 10.3.1, 10.3.2, 10.3.3, 10.3.4 Opracowanie zasad i regulaminu,
przygotowanie i implementacja mechanizmu strony internetowej, zakup 10
nagrod (mata elektronika), obstuga konkursu i wytonienie minimum 10
laureatow,

- 10.3.5.1, 10.3.5.2, 10.3.5.3, 10.3.5.4 Finat konkursu zostanie
przeprowadzony w przeznaczonej do tego typu dziatan sali gastronomicznej.
Niezbedne do przeprowadzenia finatu beda: wynajem sali wraz ze sprzetem,
zatrudnienie prowadzacych, w tym kucharza, a takze obstugi kelnerskiej,
hostess i innych. W zadaniu zostaty zawarte réwniez koszty cateringu oraz
logistyka.

W poczatkowej fazie akcji planowana jest Scista wspotpraca ze sSrodowiskami
naukowymi, w celu opracowania i przeprowadzenia Ogoélnopolskich Badan
dotyczacych postrzegania i jakosci Polskiego Drobiu.

13.1.1, 13.1.2, 13.1.3 w tym zadaniu zostanie opracowany mechanizm
kwestionariusza badawczego na strone www projektu oraz pytania (zamkniete
i otwarte) do kwestionariusza. Kwestionariusz jak i wyniki badan zostang
opracowane przez eksperta w tej dziedzinie.

Wyniki Badan zostang nastepnie opublikowane na stronie www projektu a
takze przedstawione podczas konferencji otwierajacej projekt w jednej z
sal przeznaczonych do tego typu wydarzen np. w wojewddztwie mazowieckim
lub innym. Planuje sie:

- 5.1.1, 10.5.1, 10.5.2, 10.5.3 wynajem powierzchni eventowej, zatrudnienie
prowadzacego, zamdwienie cateringu, a takze zawiera koszty logistyki.
Planuje sie rowniez organizacje warsztatow kulinarnych dla minimum 12
0s6b w tym: influenceréow, dziennikarzy, przedstawicieli branzy drobiarskiej i
innych. Planuje sie:

- 5.2.1, 12.1, 10.6.1, 10.6.2, 10.6.3, 10.6.4 wynajem powierzchni wraz z
meblami, sprzetem audio-wideo, wynajem sprzetu i narzedzi kulinarnych,
zatrudnienie prowadzacego i hostess, zamodwienie cateringu oraz zakup
produktdw spozywczych, wynagrodzenie dla influenceréw, a takze zawiera
koszty logistyki.



Zwienczeniem projektu bedzie organizacja dwudniowej Ogdlnopolskiej Gali:
Polski Drob — Naturalnie Dobry dla ok. 100 oséb z branzy drobiarskiej, z
udziatem znanego kucharza i ekspertéw z branzy drobiarskiej, a takze
przedstawicieli Srodowisk akademickich. Planuje sie:

- 5.3.1, 12.2, 10.7.1, 10.7.2, 10.7.3, 10.7.4 wynajem powierzchni
konferencyjnej, bankietowej i zaplecza, wynajem mebli i sprzetu audio-
wizualnego, zamoéwienie cateringu sktadajgcego sie np. z: przerw kawowych,
lunchu, kolacji, $niadania; zatrudnienie prowadzacych, obstugi np. kelnerskiej,
hostessy i sprzatanie lub inne; a takze zawiera koszty logistyki.

Wiaczenie srodowiska akademickiego ma na celu: nadanie
kampanii wiarygodnosci eksperckiej, przekazanie rzetelnej wiedzy o
wartosciach odzywczych i zasadach hodowli, oraz integracje nauki z
praktyka hodowlang i komunikacjq z konsumentem.

W ramach kampanii zostanie wyprodukowane szereg materiatow graficznych i
video do promocji w Internecie:

- 3.1.2 minimum 8 banerow internetowych,

- 3.1.3 1 komplet materiatéw video (spot reklamowy 15 sek. i 6 sek., z
przeformatowaniami do internetu: minimum 1 reel),

- 3.1.4, projekt i druk broszury promocyjno-informacyjnej w naktadzie nie
mniejszym niz 2 500 sztuk,

- 3.1.5 projekt i druk ulotki promocyjno-informacyjnej w nakfadzie nie
mniejszym niz 2 500 sztuk,

- 3.1.1 w czasie realizacji kampanii powstanie réwniez Key Visual (KV) i
znak stowno-graficzny / (Polski Dréb - Naturalnie Dobry Iub podobny),
ktdry moze zostaé oficjalnym brandem/ certyfikowanym znakiem Funduszu
Promocji Miesa Drobiowego, uzywanym w materiatach promocyjno-
informacyjnych, reklamach, na produktach etc. Nazwa/znak odwotuje sie
do pochodzenia, jakosci i lekkosci drobiu oraz do jego naturalnych
walorow zywieniowych, taczac przekaz emocjonalny z racjonalnym (smak,
zdrowie, krajowe pochodzenie, zréwnowazony chow).

- 8.1.1, 8.1.2, 8.1.3, 8.1.4 materialy promocyjno-informacyjne w postaci
publikacji Kucharskiej ,,DroBOOK"” minimum 24 strony formatu A4, w tym:
opracowanie tekstdw promocyjno-informacyjnych o branzy drobiarskiej,
redakcje przepisow kulinarnych, przygotowanie grafiki, zakup praw
autorskich/majatkowych oraz wydruk minimum 500 sztuk.



W ramach kampanii powstanie

- 3.2.1, 3.2.2 6 filmow 3-5 minutowych - minireportazy, promujacych
polskich hodowcoéw i przetworcow drobiu, ktére bedg pokazywane
podczas targéw i konferencji a takze zostang zamieszczone na stronie
internetowej projektu, do ktérej bedg kierowac¢ odbiorcow pozostate dziatania
tj. np. kampania display. Reportaze w catosci lub we fragmentach bedg
rowniez pokazywane w telewizji w ramach planowanych dziatan 1.1.1 - 1.1.4,
w tym: opracowanie scenariuszy, koordynacja i nadzor produkcyjny, a takze
produkcja i montaz filmow.

Planuje sie przygotowanie i uruchomienie strony internetowej projektu, na
ktdorej zostang zamieszczone m.in. materialy promocyjno-informacyjne
powstate w trakcie kampanii. Strona bedzie petni¢ funkcje integrujaca
dziatania projektowe. Zadanie bedzie polegato na:

- 6.1.1, 6.1.2, 6.1.3, 6.1.4 przygotowaniu mechanizmu strony i utrzymaniu
domeny i serwera w okresie minimum 1 roku, opracowaniu grafik i tresci, a
takze regulaminu i polityki prywatnosci.

Przedstawiciele branzy drobiarskiej bedg mieli mozliwos¢ wziecia aktywnego
udziatu w organizowanych w ramach kampanii stoiskach promujgacych Polski
Dréb, podczas targéw: Polagra (Poznan) lub Warsaw Food Expo Iub
innych. W ramach zadania planuje sie:

- 4.1.1, 4.1.2, 10.4.1, 10.4.2 wynajem powierzchni targowej wraz z:
wpisowym, podifgczeniem do medidw, sprzataniem, utylizacjg Smieci i innymi
podobnymi dziataniami; Zabudowa stoiska wraz z zadrukiem powierzchni
reklamowej, wynajmem lodowek i innych elementéw wyposazenia stoiska
niezbednych do przeprowadzenia zadania i/lub innymi podobnymi dziataniami;
Wynajmem osdéb do obstugi stoiska, typu: 2 hostessy, 1 kucharz lub inne; a
takze zawiera koszty logistyki.

W ramach kampanii promocyjno-informacyjnej wyprodukowane zostang
rowniez liczne gadzety:

- 3.3.1, 3.3.2, 3.3.3 od wysokonaktadowych (topatki do smazenia lub noze
drewniane, notesy z dtugopisami, brelok lub inne) do wykorzystania podczas
konferencji, warsztatow i targow - spotkan z potencjalnymi odbiorcami miesa
w ilosci nie mniejszej niz 5 000 sztuk jednego gadzetu (dtugopis lub brelok
lub inne) i 500 sztuk drugiego gadzetu (notes + dtugopis lub topatka
drewniana, lub néz lub podobne) po gadzety premium typu drobna elektronika,
profesjonalne noze, etc. w ilosci nie mniejszej niz 150 sztuk.



Opracowanie strategii kampanii oraz realizacje jej kluczowych elementéw
planuje sie powierzy¢

- 10.1.1 wyspecjalizowanej agencji, ktéra zapewni kompleksowg obstuge
dziatan i zadba o maksymalne zwiekszenie zasiegu kampanii (w okresie 12
miesiecy = planowany czas realizacji projektu).

16.1 - w ramach zadania przewidziano rowniez koszty
ogolne (administracyjno-organizacyjne) na poziomie do 5% budzetu zadania,
obejmujgce m.in. obstuge administracyjng, ksiegowg i koordynacyjng

projektu, nieprzypisang bezposrednio do pojedynczych dziatan, lecz niezbedng
do prawidtowej realizacji catosci kampanii.

III. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest w nawigzaniu do: 1) ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych;
2) Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktdw Rolno-Spozywczych;
3) wytycznych Krajowego OsSrodka Wsparcia Rolnictwa dotyczacych
konkurencyjnego wyboru wykonawcéw; 4) ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r.
Kodeks cywilny (art. 701-70°).

IV. TRYB POSTEPOWANIA
1. Postepowanie prowadzone jest w trybie konkurencyjnego wyboru
wykonawcy oraz zasadami wskazanymi w punkcie 3.1.2. Zasad obstugi
funduszy promocji produktéow rolno-spozywczych.
2. Zapytanie ofertowe zostanie opublikowane na stronie internetowej
Zamawiajqcego,
3. Postepowanie ma charakter jednoetapowy i obejmuje:
a) publikacje Zapytania Ofertowego - na stronie internetowej
Zamawiajqcego
b) komisyjne otwarcie ofert;
c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalno-prawnych i ocene
ztozonych ofert
d) wybdr najkorzystniejszej oferty,
e) publikacje informacji o wyborze najkorzystniejszej oferty -
wykonawcy
f) Zamawiajacy nie dopuszcza skiadania ofert czesciowych ani
wariantowych oraz skfadania wiecej niz jednej oferty. Ztozenie
wiekszej liczby ofert lub oferty wariantowej lub oferty czesciowej,



spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego
oferenta.

4. Dopuszcza sie skiladanie ofert wspdlnych (konsorcja). W takim

przypadku te podmioty zobowigzane s do ustanowienia Lidera w celu
reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku
wyboru ich oferty przez Zamawiajacego. Lider powinien posiadac i
dotgczy¢ do oferty stosowne upowaznienie/petnomocnictwo do
reprezentowania podmiotéw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie
zamodwienia. oraz dofaczy¢ umowe konsorcjum lub kopie w/w umowy
poswiadczong za zgodnosc¢ z oryginatem przez lidera konsorcjum

. Zamawiajacy dopuszcza realizacje czes$ci zamoOwienia przy udziale

podwykonawcow. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za
dziatania i zaniechania podwykonawcoéw.

V. TERMIN REALIZACII

rozpoczecie realizacji: do 14 dni kalendarzowych od dnia podpisania
umowy;

zakonczenie realizacji: nie pdzniej niz do dnia 31 grudnia 2026 r.

VI. ZASADY MODYFIKACII TREé(,:I ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN
OFERT ORAZ UDZIELANIE WYJASNIEN.

1.

2.

Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci Zapytania
ofertowego przed uptywem terminu sktadania ofert.

W przypadku istotnej modyfikacji tresci Zapytania ofertowego,
Zamawiajacy przedtuzy termin sktadania ofert o stosowng ilos¢ dni.

. Informacja o zmianie Zapytania ofertowego zostanie przekazana w

trybie analogicznym jak upublicznienie niniejszego Zapytania, tj. na
stronie internetowej Zamawiajacego

. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofa¢ ztozong oferte przed

uptywem terminu sktadania ofert.

. Wykonawca wycofujac oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne

o$wiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentacji.

. Zmiana ztozonej oferty przez oferenta jest mozliwa jedynie w drodze

wycofania oferty i ztozenia, zmienionej oferty, dokonanego przed
terminem okreslonym na sktadanie ofert.



7. Oferent moze zwrécic sie z pytaniem do Zamawiajgcego w formie
mailowej o wyjasnienie Zapytania ofertowego, do dnia 26 lutego 2026
r. do godz. 16. Pytania nalezy kierowac na adres mailowy:
prezes@polskatradycjasmaku.pl

8. Zamawiajacy udzieli wyjasnien oferentowi w terminie do 2 dni
roboczych drogg mailowa.

9. Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zada¢ od Oferentéw
wyjasnien oraz dokumentéw dotyczacych tresci ztozonych ofert.

10. Niniejsze Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu
cywilnego i nie zobowigzuje do zawarcia umowy ze strony
Zamawiajqcego - sktadajqcego Zapytanie ofertowe.

VII. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

1. W postepowaniu mogg wzig¢ udziat oferenci, ktérzy spetniajq
nastepujgce warunki:

1) posiadajq status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221
ze zm.) oraz nie podlegajg wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na
podstawie odrebnych przepiséw lub prawomocnych wyrokdéw sadu;

2) posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym
przedmiotem zamowienia oraz dysponujg potencjatem technicznym i
osobami zdolnymi do wykonania przedmiotu zamdéwienia. W zwigzku z
tym Oferent zobowigzany jest:

a) wykaza¢ w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowanie minimum 2 (dwdch)
kampanii reklamowych wspodifinansowanych z udziatem Srodkow
pomocy publicznej (krajowych lub UE) o zasiegu ogdlnopolskim,
spetniajacych nastepujace wymogi:

e kazda z kampanii o wartosci nie nizszej niz 2 000 000,00 zt netto,

e kazda kampania musi obejmowac co najmniej: telewizje o zasiegu
ogdblnopolskim (lokowania produktéw wraz z zakupem mediow), internet
(kreacja grafik, wspétpraca z influencerami oraz zakup mediow),
organizacje targow ogdélnopolskich lub miedzynarodowych;

Oferent zobowigzany jest dotaczy¢ Wykaz zrealizowanych kampanii
reklamowych zawierajacy: nazwe zleceniodawcy, warto$¢ brutto i netto,
okres realizacji oraz wykorzystane kanaty przekazu, a takze referencje od co
najmniej 2 zamawiajgcych;

b) wykaza¢ sie doswiadczeniem w realizacji kanatow przekazu objetych
Zapytaniem, w tym: telewizja (lokowanie produktéw), internet (display,
social media, YouTube, influencerzy, produkcja spotow i banerow),
eventy (warsztaty kulinarne, konferencje), marketing bezposredni



(gadzety, materiaty poligraficzne), targi (zakup powierzchni, budowa
stoiska), produkcja filméw reklamowych (min. 30 s);

Oferent dotacza Zestawienie zrealizowanych form reklamy wraz z
dokumentacjgq potwierdzajacq;

c)

3)

4)

5)
6)
2.

VIII.

u b~ W

wykaza¢ sie dysponowaniem osobami zdolnymi do wykonania
zamowienia: account director, project manager, art director (min. 2 lata
doswiadczenia kazda z funkcji). Oferent dotacza Liste zespotu;
posiadajg ubezpieczenie OC na kwote nie nizszg niz 2 000 000,00 z
wraz z wymogiem utrzymania waznosci polisy do zakonczenia realizacji
zamoéwienia + 90 dni;

znajdujq sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej
prawidtowe wykonanie zamédwienia;

nie znajdujq sie w stanie upadtosci lub likwidacji;
nie zalegajq z ptatnosciami do ZUS i US.

W celu potwierdzenia spetnienia warunkdw Oferent sktada osSwiadczenie
(Zatacznik nr 3) wraz z dokumentami wskazanymi powyzej.

. W przypadku oferty wspdlnej warunki okreslone powyzej podlegajq

sumowaniu.

WADIUM

. Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci 25 000,00 zt

(stownie: dwadziescia piec tysiecy ztotych). Santander Bank Polska SA,
nr rachunku: 821090 2688 0000 0001 6228 4018 z dopiskiem: ,Wadium -
Zapytanie ofertowe Polski Dréob —Naturalnie Dobry”.

. Wadium nalezy wnies¢ w pienigdzu przelewem na rachunek bankowy

Zamawiajqcego.

. Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczyc¢ do oferty.
. Brak wadium skutkuje odrzuceniem oferty.
. Wadium ulega przepadkowi, jezeli Oferent, ktorego oferta zostata

wybrana, uchyli sie od podpisania umowy.

. Zwrot wadium nastepuje:

pozostatym  Oferentom - niezwlocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej;
wybranemu Wykonawcy - w terminie 5 dni od podpisania umowy.

7. W przypadku uniewaznienia postepowania wadium podlega zwrotowi w

terminie 7 dni roboczych.



‘IX. ZAWARTOSC OFERTY

1. Oferta powinna zostaé¢ sporzadzona w jezyku polskim, w formie
elektronicznej (PDF) i przestana na adres e-mail Zamawiajacego lub
ztozona w formie papierowej na adres siedziby Zamawiajgcego.

2. Oferta powinna zawiera¢ co najmniej:

1) wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 1);

2) Kosztorys dziatan - puste tabele do wypetnienia (Zatacznik nr 2), z
wyceng kazdej pozycji osobno;

3) Oswiadczenie nr 1 o spetnianiu warunkdéw udziatu (Zatacznik nr 3);

4) Oswiadczenie nr 2 o braku powigzan z Zamawiajgcym (Zatacznik nr 4);

5) Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych;

6) Zestawienie zrealizowanych kanatow przekazu;

7) Liste zespotu;

8) kopie aktualnej polisy OC;

9) referencje;

10)dowdd wniesienia wadium;

11)materiaty wstepne:

a) propozycja scenariusza 15 s spotu reklamowego YouTube w formie
storyboardow (min. 8 slajdéw),

b) propozycja Key Visual kampanii A4,

c) propozycja projektu graficznego znaku stowno-graficznego ,,Polski Dréb
- Naturalnie Dobry”,

d) propozycja harmonogramu dziatan wraz z lokalizacjami: konferencji
otwierajacej, warsztatéw kulinarnych, ogdblnopolskiej gali
podsumowujgcej projekt.

e) Propozycja osdb prowadzacych: konferencje otwierajaca, ogdlnopolska
dwudniowg gale podsumowujacq projekt oraz warsztaty kulinarne z
opisem ich doswiadczenia, kompetencji merytorycznych oraz
adekwatnosci do charakteru wydarzen i celow projektu.

f) Propozycja metodologii monitoringu i raportowania

3. Materiaty koncepcyjne ztozone w ramach oferty nie podlegajq zwrotowi.
Zamawiajacy nie nabywa do nich praw autorskich w przypadku, gdy
oferta nie zostanie wybrana jako najkorzystniejsza.

4. Termin sktadania ofert: 06.03.2026 do godz. 16

5. Adres e-mail do sktadania ofert: prezes@polskatradycjasmaku.pl



6. Oferta musi by¢ wazna przez okres co najmniej 60 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert.

7. Oferty ztozone po w/w terminie zostang odrzucone

X. BUDZET

Zamawiajacy nie okresla sztywnej kwoty budzetu postepowania. tgczna cena
oferty nie moze przekroczy¢ budzetu zadania zaakceptowanego przez KOWR.

XI. ZAWARCIE UMOWY

1. Umowa zostanie zawarta z Wykonawcga, ktdrego oferta zostanie uznana za
najkorzystniejsza.

2. Umowa bedzie uwzglednia¢ warunki wynikajace z umowy Zamawiajgcego z
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR) oraz Zasad Obstugi
Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od zawarcia umowy w
przypadku nieuzyskania decyzji KOWR o przyznaniu $rodkdéw na realizacje
projektu.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do dostosowania harmonogramu
rzeczowo-finansowego do ostatecznej wersji zaakceptowanej przez KOWR.

XII. PROCEDURA WYBORU OFERTY I OGLOSZENIE WYNIKOW

1. Ocena ofert zostanie dokonana przez komisje powotang przez
Zamawiajqcego.

2. Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej na podstawie
kryteridw okreslonych w Rozdziale XIII.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Oferentow do
uzupetnienia lub wyjasnienia dokumentéw ztozonych wraz z oferta.

4. Informacja o wyniku postepowania zostanie opublikowana na stronie
internetowej Zamawiajqcego.

XIII. KRYTERIA OCENY OFERT

Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nastepujace kryteria i ich
wagi:



1. Cena - 40%

2. Koncepcja kreatywna (scenariusz spotu, KV, znak stowno-graficzny) -
25% (oceniana jest oryginalnos¢, spéjnosc z celami projektu, zgodnosé
z zatozeniami wniosku zaakceptowanego przez KOWR, czytelnosc
przekazu oraz mozliwos¢ skutecznej realizacji w zaktadanym budzecie)

3. Propozycja harmonogramu i miejsca eventéw - 15%

4. Propozycja osob prowadzacych konferencje otwierajaca, dwudniowg
gale podsumowujgcq projekt oraz warsztaty kulinarne wraz z opisem ich
doswiadczenia, kompetencji merytorycznych oraz adekwatnosci do
charakteru wydarzen i celow projektu.- 10%

5. Propozycja metodologii monitoringu i raportowania - 10%

Jezeli cena oferty wyda sie razaco niska w stosunku do szacowanej wartosci
przedmiotu zamoéwienia i budzi¢ bedzie watpliwosci Zamawiajacego co do
mozliwosci wykonania, za takg cene, przedmiotu zamodwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajgcego z
odrebnych przepiséw, w szczegdlnosci jest nizsza o co najmniej 20% od
drugiej oferty w zakresie wysokosci ceny, Zamawiajgcy moze zwrdéci¢ sie o
udzielenie wyjasnien w okreslonym terminie dotyczacych elementéw oferty
majacych wptyw na wysokos$¢ ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie
zawiera razaco niskiej ceny, spoczywa na Oferencie. Zamawiajqcy oceniajac
wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci
oszczednos$¢ metody wykonania zamowienia, wybrane rozwigzania techniczne,
wyjatkowo sprzyjajqce warunki wykonania zamdwienia dostepne dla Oferenta,
oryginalnos¢ projektu Oferenta oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na
podstawie odrebnych przepisdéw. Zamawiajacy odrzuca oferte Oferenta, ktéry
nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi
dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razaco niska cene w stosunku do
wartosci przedmiotu zamoéwienia.

XVI. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tresé, w tym jakos¢ merytoryczna wstepnych projektéw zatgczonych
materiatdw reklamowych, nie odpowiada tresci i wymogom Zapytania
ofertowego,

2) zostata ziozona przez podmiot niespetniajacy warunkow udziatu w
niniejszym postepowaniu,

3) zostata ztozona przez podmiot powigzany osobowo lub kapitatowo

z Zamawiajqcym.

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania



miedzy podmiotem ubiegajacym sie o0 przyznanie pomocy -
Zamawiajacym/beneficjentem, lub osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujacymi w jego imieniu
czynnosci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania

w sprawie wyboru wykonawcy a oferentem, polegajace na:

a) uczestniczeniu jako wspdlnik w spotce cywilnej lub osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego Ilub zarzadzajacego,
prokurenta

lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych osob.

4) zostata ztozona po terminie skitadania ofert okresSlonym w Zapytaniu
ofertowym;

5) nie zawiera wszystkich wymaganych trescig niniejszego Zapytania
dokumentdw, nie spetnia warunkéw formalnych Zapytania ofertowego.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo ze zostata ztozona przez podmiot
powigzany osobowo lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w/w ust. 1 pkt 3,
jezeli osoba ta nie bedzie brata udziatu w dalszym postepowaniu w sprawie
wyboru przez Zamawiajacego wykonawcy zadan ujetych w Zapytaniu
ofertowym - zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji.

XIV. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania w
catosci lub w czesci, bez podania przyczyny.

2. Zamawiajacy nie jest zobowigzany do wyboru zadnej oferty.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania ofertowego
przed uptywem terminu skfadania ofert, z jednoczesnym opublikowaniem
informacji o zmianach.

4. Koszty przygotowania i ztozenia oferty ponosi Oferent.

5. W sprawach nieuregulowanych w Zapytaniu ofertowym zastosowanie majq
przepisy Kodeksu cywilnego.
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