ZAPYTANIE OFERTOWE
na realizacje kampanii informacyjno-promocyjnej

~,Polski Dréob — Talk&Taste”
I. ZAMAWIAJACY

Stowarzyszenie Polska Tradycja Smaku

Moscibrody 52, 08-112 Wisniew

KRS: 0000968800

NIP: 8212678521

REGON: 522011531

E-mail: biuro@polskatradycjasmaku.pl

Osoba do kontaktu: Adam Filipczuk - Prezes Zarzadu

II. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa realizacja kampanii
informacyjno-promocyjnej projektu/Operacji  pt. ,Polski Dréb -
Talk&Taste”, wspoétfinansowanej ze srodkdéw Funduszu Promocji Miesa
Drobiowego, zgodnie z planem realizacji zadania zaakceptowanym przez
Krajowy Osrodek Wsparcia Rolnictwa (KOWR).

2. Problemem, na ktory odpowiada projekt, jest spadek zaufania czesci
konsumentow do miesa drobiowego oraz narastajace bariery w
jego konsumpcji, wynikajace z jednostronnych i uproszczonych
przekazéw medialnych, w szczegdlnosci w przestrzeni internetowej,
wsrod miodych konsumentdw i rodzin z dzieémi. Narracje te dotyczg
m.in. dobrostanu zwierzat, jakosci surowca, bezpieczenstwa produkcji,
warunkéw hodowli oraz wpltywu branzy na Srodowisko. Ich
konsekwencjq jest pogorszenie wizerunku kategorii, pojawianie sie
obaw zdrowotnych i etycznych, a w dtuzszej perspektywie - ryzyko
obnizenia poziomu konsumpcji migesa drobiowego i ograniczenia
konkurencyjnosci krajowych producentow.

Jednoczes$nie konsumenci wykazujg rosnaca potrzebe rzetelnych
informacji, przejrzystosci proceséw produkcyjnych i edukacji
zywieniowej. Potrzebujg przyjaznych, pozytywnych przekazéw na temat
jakosci, bezpieczenstwa, wartosci odzywczych oraz walorow kulinarnych
polskiego drobiu. Brak takiej komunikacji pogtebia dystans miedzy
producentem a konsumentem i sprzyja dominacji niezweryfikowanych
opinii.



Organizowane spotkania z cyklu ,Talk&Taste”, poswiecone promocji
wysokiej jakosci polskiego drobiu, skierowane beda do
przedstawicieli $rodowisk opiniotwdorczych - dziennikarzy,
blogerow oraz influencerow. Ich celem ma by¢ dotarcie do
szerokiego grona konsumentéw poprzez naturalne, wiarygodne
przekazy tworzone przez osoby cieszace sie zaufaniem odbiorcow.
Efektem tych wydarzen bedzie powstanie licznych materiatow
medialnych, w ktorych podkreslane bedg nie tylko walory smakowe i
zdrowotne drobiu, ale réwniez jego znaczenie jako lekkostrawnego,
tatwo  przyswajalnego  zrédta  petnowartosciowego  biatka -
najzdrowszego sposréd dostepnych rodzajéw mies.

Tego rodzaju publikacje majg szanse istotnie wptynaé na postrzeganie
drobiu w oczach konsumentéw i przyczyni¢ sie do umocnienia
pozytywnego wizerunku polskiego miesa drobiowego. W dtuzszej
perspektywie przelozy sie to na wzrost zainteresowania i
zwiekszenie konsumpcji wérod réznych grup spotecznych.

Warto rowniez zauwazy¢, ze wspodtczesny konsument - szczegdlnie ten
Swiadomy i zaangazowany - przywigzuje coraz wiekszgq wage do
etycznych aspektéow produkcji zywnosci. Tematy takie jak dobrostan
zwierzat, odpowiedzialnos¢ srodowiskowa producentdw oraz bezpieczne,
transparentne procesy przetwarzania miesa zyskujg na znaczeniu i coraz
czesciej wptywaja na decyzje zakupowe. Konsumenci oczekujg
informacji rzetelnych, popartych wiedzg ekspertdw oraz doswiadczeniem
praktykéw branzy.

Spotkania ,Talk&Taste” odpowiadaja na te potrzeby, taczac
przekaz merytoryczny z doswiadczeniem kulinarnym. Podczas
czesci ,Talk” uczestnicy otrzymajq solidng dawke wiedzy na temat
wartosci odzywczych drobiu, zasad jego bezpiecznej produkcji oraz
etycznych standardow, jakimi kieruje sie polski sektor drobiarski. W
czesci ,Taste” wezma udziat w interaktywnych warsztatach kulinarnych,
podczas ktérych mogg osobiscie poznac jakos¢ polskiego drobiu - jego
swiezos¢, smak i wszechstronnos¢ w kuchni.

Taka formuta sprawia, ze przekazy tworzone przez uczestnikdw po
wydarzeniu - relacje, artykuty, posty w mediach spotecznosciowych -
bedq nie tylko autentyczne, ale rowniez przekonujace, bo poparte
osobistym doswiadczeniem i wiedza. To wiasnie takie dziatania majq
najwiekszy potencjat budowania trwatego zaufania do polskiego drobiu
w oczach konsumentow.

3. Kluczowe cele realizacji tego zadania to:



e Budowanie pozytywnego wizerunku oraz zwiekszenie
rozpoznawalnosci polskiego drobiu na rynku krajowym.

e Wzmacnianie wartosci, ktére stanowig fundament trwatej
przewagi konkurencyjnej niezaleznej od ceny, takich jak: wysoka
jakos¢, bezpieczenstwo zywnosci, korzysci zdrowotne i styl zycia
(w tym walory kulinarne), promocja drobiu jako cennego zrédta
biatka wspierajgcego zdrowa diete i aktywny tryb zycia,
odpowiedzialna i zréwnowazona produkcja (w tym dbatosé¢ o
dobrostan zwierzat) oraz odniesienia do wartosci narodowych.

4. Gtoéwna grupe docelowaq, petniaca role trendsetteréow, beda stanowié
mtodzi konsumenci w wieku 25-35 lat, mieszkajacy w miastach,
posiadajacy wyksztatcenie srednie lub wyzsze. Szczegdlng uwage warto
zwroci¢ na kobiety, ktore czesto odpowiadajg za decyzje zakupowe w
gospodarstwach domowych.

Szerzej rozumiang grupg odbiorcéw sg konsumenci miesa drobiowego -
przede wszystkim rodziny z dzie¢mi.

Obie te grupy sq otwarte i podatne na tresci przekazywane przez osoby
opiniotworcze, takie jak influencerzy, dziennikarze czy eksperci ds.
zywienia. Dlatego poprzez udziat tych liderow opinii w spotkaniach
Talk&Taste, mozliwe bedzie skuteczne dotarcie z kluczowymi przekazami
do witasciwych odbiorcéw na platformach social mediéw i artykutéw
online.

5. Szczegotowy Opis przedmiotu zadania

Przedmiotem zadania jest organizacja i realizacja cyklu trzech spotkan
informacyjno-promocyjnych pod nazwa , Talk&Taste”, poswieconych
promocji wysokiej jakosci polskiego miesa drobiowego. Wydarzenia bedg
miaty na celu potaczenie czesci wyktadowej (,Talk”) z praktycznymi
warsztatami kulinarnymi (,Taste”), stanowigcymi spdjng catosc
merytoryczno-promocyjna.

Spotkania skierowane beda do przedstawicieli sSrodowisk
opiniotwdérczych, w szczegolnosci dziennikarzy, blogeréw oraz
influencerow. W kazdym z trzech wydarzen udziat wezmie minimum
12 uczestnikéow (np. 8 influencerdw i 4 przedstawicieli mediéw), co daje
tgczng liczbe co najmniej 36 o0sdOb aktywnie ksztattujgcych opinie
publiczng. Realizacja zadania planowana jest na pierwszg potowe 2026
roku.



Lokalizacja i zaplecze techniczne

Wydarzenia zostang zorganizowane w profesjonalnych przestrzeniach
eventowych przystosowanych do realizacji spotkan kulinarno-
edukacyjnych (np. Food&Mood Space w Warszawie, Food Lab Studio w
Warszawie lub inne o zblizonych parametrach). Spotkania odbeda sie w
trzech réznych wojewddztwach, np.: mazowieckim, $lgaskim i
dolnoslgskim lub innych, spetniajacych wymagania organizacyjne.

Do kazdego wydarzenia zostanie zapewnione zaplecze techniczne w
postaci odpowiedniego sprzetu audio-wizualnego umozliwiajgcego
sprawne przeprowadzenie zarowno czesci wyktadowej, jak i
warsztatowej.

Do kazdego z wydarzen konieczne bedzie zorganizowanie nastepujacych
elementow:

Wynajem powierzchni eventowej z mozliwoscig wydzielenia przestrzeni
wyktadowej i warsztatowej wraz ze sprzataniem,

Zatrudnienie kucharza,

Zatrudnienie hostess,

Zatrudnienie koordynatora wydarzenia,

Zakup produktow spozywczych,

Zatrudnienie prowadzacego spotkanie,

Zatrudnienie dietetyka lub innego specjalisty z branzy drobiarskiej,
Wynajem sprzetu audio-wizualnego,

Wynajem sprzetu gastronomicznego niezbednego do przeprowadzenia
zadania.

Program wydarzenia
Kazde spotkanie sktadac sie bedzie z dwdch czesci:

Czes¢ merytoryczna - co najmniej dwugodzinne wystgpienie eksperta
(np. dietetyka Ilub specjalisty z branzy drobiarskiej), obejmujace
zagadnienia zwigzane z jakoscig miesa drobiowego, jego wartosciami
odzywczymi, bezpieczenstwem oraz znaczeniem w zrOwWnowazonej
diecie.

Czes¢ kulinarna - warsztaty praktyczne (réwniez trwajace minimum 2
godziny), prowadzone przez doswiadczonego i rozpoznawalnego
kucharza. Uczestnicy przygotujg co najmniej dwa dania, w ktdrych
gtownym sktadnikiem bedzie mieso drobiowe.

Kazdy uczestnik otrzyma indywidualne stanowisko pracy wyposazone w
sprzet gastronomiczny (m.in. noze, deski, blendery, dostep do kuchenki,



piekarnika, lodowki itp.) oraz niezbedne sktadniki spozywcze,

przygotowane zgodnie z ustaleniami z prowadzacym.

Do obstugi wydarzenia zatrudniona zostanie osoba petnigca funkcje
prowadzgcego/moderatora, a takze dwie hostessy wspierajace przebieg

spotkania.

Materialy promocyjne i dziatania komunikacyjne

Dla uczestnikdw przewidziane sg materiaty promocyjne oraz gadzety
reklamowe dotyczace jakosci polskiego drobiu. Uczestnicy, w ramach
wspotpracy, zobowigzani beda do publikacji relacji z wydarzen w
mediach spotecznosciowych oraz - w wybranych przypadkach - w prasie
lub na portalach internetowych. Materiaty te bedg zawieraty elementy

edukacyjne zwigzane z tematykg spotkania.
Zatozenia publikacyjne po kazdym spotkaniu obejmujg minimum:
8 materialdow w mediach spotecznosciowych (np. reels,

InstaStories, posty),
4 artykuty online o charakterze lifestylowo-edukacyjnym.

tacznie, przy wykonaniu catego projektu, opublikowane zostanie 12

artykutéw online oraz 24 publikacje w social mediach
(Instagram).

Materiaty powinny osiggnac¢ taczny zasieg nie mniejszy niz 1 000 000
wyswietlen, a 12 artykutéw internetowych - tgqczny zasieg nie mniejszy

niz 24 000 wyswietlen
Dla catego zadania zaplanowano dodatkowo:

Przygotowanie projektu standu,

Produkcje standu,

Przygotowanie projektu broszury informacyjnej,
Druk broszury informacyjnej A4, 4 strony,
Przygotowanie projektu gadzetu promocyjnego,
Produkcja gadzetu promocyjnego.

Materiaty powyzsze bedq kolportowane i rozdawane podczas
zorganizowanych spotkan.

Zarzadzanie realizacja zadania

Za koordynacje catosci dziatan odpowiada¢ bedzie dedykowany
koordynator, ktory bedzie nadzorowat przygotowanie, realizacje i



rozliczenie wszystkich elementéw zwigzanych z organizacjg cyklu
spotkan.

III. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest w nawigzaniu do: 1) ustawy z dnia 22 maja
2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych;
2) Zasad Obstugi Funduszy Promocji Produktdw Rolno-Spozywczych;
3) wytycznych Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa dotyczacych
konkurencyjnego wyboru wykonawcow; 4) ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r.
Kodeks cywilny (art. 701-705).

IV. TRYB POSTEPOWANIA

1. Postepowanie prowadzone jest w trybie konkurencyjnego wyboru
wykonawcy oraz zgodnie z zasadami wskazanymi w punkcie 3.1.2.
Zasad obstugi funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych.

2. Zapytanie ofertowe zostanie opublikowane na stronie internetowej
Zamawiajqcego,

3. Postepowanie ma charakter jednoetapowy i obejmuje:

a) publikacje Zapytania Ofertowego - na stronie internetowej
Zamawiajqcego

b) komisyjne otwarcie ofert;

c) weryfikacje spetnienia wymogéw formalno-prawnych i ocene
ztozonych ofert

d) wybodr najkorzystniejszej oferty,

e) publikacje informacji o wyborze najkorzystniejszej oferty -
wykonawcy

f) Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych ani
wariantowych oraz sktadania wiecej niz jednej oferty. Ztozenie
wiekszej liczby ofert lub oferty wariantowej lub oferty czesciowej,
spowoduje odrzucenie wszystkich ofert ztozonych przez danego
oferenta.

4. Dopuszcza sie skladanie ofert wspdlnych (konsorcja). W takim
przypadku te podmioty zobowigzane sg do ustanowienia Lidera w celu
reprezentowania ich w postepowaniu i zawarcia umowy w przypadku
wyboru ich oferty przez Zamawiajacego. Lider powinien posiadac i
dotaczy¢ do oferty stosowne upowaznienie/petnomocnictwo do
reprezentowania podmiotéw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie



zamowienia. oraz dotgczy¢ umowe konsorcjum lub kopie w/w umowy
poswiadczong za zgodnos$c¢ z oryginatem przez lidera konsorcjum

. Zamawiajacy dopuszcza realizacje czesci zamoOwienia przy udziale

podwykonawcéw. Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢ za
dziatania i zaniechania podwykonawcéw.

V. TERMIN REALIZACII

rozpoczecie realizacji: do 14 dni kalendarzowych od dnia podpisania
umowy;

zakonczenie realizacji: nie pdzniej niz do dnia 31 maja 2026 r.

VI. ZASADY MODYFIKACII TREé(,:I ZAPYTANIA OFERTOWEGO, ZMIAN
OFERT ORAZ UDZIELANIE WYJASNIEN.

1.

2.

Zamawiajacy jest uprawniony do modyfikacji tresci Zapytania
ofertowego przed uptywem terminu sktadania ofert.

W przypadku istotnej modyfikacji tresci Zapytania ofertowego,
Zamawiajacy przedtuzy termin skfadania ofert o stosowng ilos¢ dni.
Informacja o zmianie Zapytania ofertowego zostanie przekazana w
trybie analogicznym jak upublicznienie niniejszego Zapytania, tj. na
stronie internetowej Zamawiajacego

. Oferent moze wprowadzi¢ zmiany lub wycofac ztozong oferte przed

uptywem terminu sktadania ofert.

. Wykonawca wycofujgc oferte zobowigzany jest przedtozy¢ stosowne

o$wiadczenie podpisane przez osobe upowazniong do jego
reprezentaciji.

Zmiana ztozonej oferty przez oferenta jest mozliwa jedynie w drodze
wycofania oferty i ztozenia, zmienionej oferty, dokonanego przed
terminem okreslonym na skfadanie ofert.

Oferent moze zwrécié sie z pytaniem do Zamawiajgcego w formie
mailowej o wyjasnienie Zapytania ofertowego, do dnia 20 lutego 2026
r. do godz. 16. Pytania nalezy kierowac na adres mailowy:
prezes@polskatradycjasmaku.pl

Zamawiajacy udzieli wyjasnien oferentowi w terminie do 2 dni
roboczych drogg mailowa.

. Zamawiajacy moze w toku badania i oceny ofert zagda¢ od Oferentow

wyjasnien oraz dokumentéw dotyczacych tresci ztozonych ofert.



10.

Niniejsze Zapytanie ofertowe nie stanowi oferty w rozumieniu Kodeksu
cywilnego i nie zobowigzuje do zawarcia umowy ze strony
Zamawiajqcego - sktadajacego Zapytanie ofertowe.

VII. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

1.

1)

2)

3)

4)

5)
6)
2.

W postepowaniu mogg wzig¢ udziat oferenci, ktérzy spetniajq
nastepujgce warunki:

posiadajq status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia
6 marca 2018 r. Prawo przedsiebiorcow (t.j. Dz. U. z 2023 r., poz. 221
ze zm.) oraz nie podlegajg wykluczeniu z mozliwosci realizacji zadan na
podstawie odrebnych przepisdw lub prawomocnych wyrokdéw sadu;

posiadajg niezbedng wiedze i doswiadczenie w zakresie objetym
przedmiotem zamdéwienia oraz dysponujg potencjatem technicznym i
osobami zdolnymi do wykonania przedmiotu zamdwienia. W zwigzku z
tym Oferent zobowigzany jest:

wykaza¢ w ciggu ostatnich 5 lat zrealizowanie minimum 2 (dwodch)
kampanii reklamowych wspoétfinansowanych z udzialem S$rodkéow
pomocy publicznej (krajowych lub UE) o zasiegu ogodlnopolskim,
spetniajgcych nastepujace wymogi:

kazda z kampanii o wartosci nie nizszej niz 200 000 zt netto,

kazda kampania musi obejmowaé co najmniej: internet (wspodtpraca z
influenserami) oraz organizacje eventow

Oferent zobowigzany jest dotgczy¢ Wykaz zrealizowanych kampanii
reklamowych zawierajacy: nazwe zleceniodawcy, warto$¢ brutto i
netto, okres realizacji oraz wykorzystane kanaty przekazu, a takze
referencje od co najmniej 2 zamawiajacych;

posiadajg ubezpieczenie OC na kwote nie nizsza niz 250 000,00 zt wraz
z wymogiem utrzymania waznosci polisy do zakonczenia realizacji
zamoéwienia + 90 dni;

znajdujg sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej
prawidtowe wykonanie zamowienia;

nie znajdujq sie w stanie upadtosci lub likwidacji;
nie zalegajq z ptatnosciami do ZUS i US.

W celu potwierdzenia spetnienia warunkéw Oferent sktada oSwiadczenie
(Zatacznik nr 3) wraz z dokumentami wskazanymi powyzej.



3.

VIII.

W

“IX.

=

2.

1)
2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)

W przypadku oferty wspdlnej warunki okreslone powyzej podlegajq
sumowaniu.

WADIUM

. Oferent zobowigzany jest wnies¢ wadium w wysokosci 8 000,00 z

(stownie: osiem tysiecy ztotych).

Wadium nalezy wnie$¢ w pienigdzu przelewem na rachunek bankowy
Zamawiajqcego. Santander Bank Polska SA, nr rachunku: 821090 2688
0000 0001 6228 4018 z dopiskiem: ,Wadium - Zapytanie ofertowe Polski
Dréb - Talk&Taste”.

Dowdd wniesienia wadium nalezy dotaczy¢ do oferty.

Brak wadium skutkuje odrzuceniem oferty.

. Wadium ulega przepadkowi, jezeli Oferent, ktérego oferta zostata

wybrana, uchyli sie od podpisania umowy.

. Zwrot wadium nastepuje:

pozostatym  Oferentom - niezwlocznie po wyborze oferty
najkorzystniejszej;
wybranemu Wykonawcy - w terminie 5 dni od podpisania umowy.

W przypadku uniewaznienia postepowania wadium podlega zwrotowi w
terminie 7 dni roboczych.

ZAWARTOSC OFERTY

Oferta powinna zosta¢ sporzadzona w jezyku polskim, w formie
elektronicznej (PDF) i przestana na adres e-mail Zamawiajacego

Oferta powinna zawierac¢ co najmniej:

wypetniony Formularz ofertowy (Zatgcznik nr 1);
Kosztorys dziatan - puste tabele do wypetnienia (Zatacznik nr 2), z
wyceng kazdej pozycji osobno;
Oswiadczenie nr 1 o spetnianiu warunkow udziatu (Zatacznik nr 3);
Oswiadczenie nr 2 o braku powigzan z Zamawiajacym (Zatacznik nr 4);
Wykaz zrealizowanych kampanii reklamowych;
kopie aktualnej polisy OC;
referencje;
dowdd wniesienia wadium;
materiaty wstepne:
1) Propozycja tematyki i koncepcji merytorycznej wydarzen Talk &
Taste



2) Propozycja lokalizacji i wydarzen wraz ze dokumentacja
zdjeciowq
3) Propozycja obsady prowadzacej wydarzen wraz z opisem

3. Materiaty koncepcyjne ztozone w ramach oferty nie podlegaja zwrotowi.
Zamawiajqcy nie nabywa do nich praw autorskich w przypadku, gdy
oferta nie zostanie wybrana jako najkorzystniejsza.

4. Termin sktadania ofert: 27.02.2026 do godz. 16
5. Adres e-mail do sktadania ofert: prezes@polskatradycjasmaku.pl

6. Oferta musi by¢ wazna przez okres co najmniej 60 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert.

7. Oferty ztozone po w/w terminie zostang odrzucone

X. BUDZET

Zamawiajacy nie okresla sztywnej kwoty budzetu postepowania. tgczna cena
oferty nie moze przekroczy¢ budzetu zadania zaakceptowanego przez KOWR.

XI. ZAWARCIE UMOWY

1. Umowa zostanie zawarta z Wykonawcg, ktérego oferta zostanie uznana za
najkorzystniejsza.

2. Umowa bedzie uwzglednia¢ warunki wynikajace z umowy Zamawiajgcego z
Krajowym Osrodkiem Wsparcia Rolnictwa (KOWR) oraz Zasad Obstugi
Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstgpienia od zawarcia umowy w
przypadku nieuzyskania decyzji KOWR o przyznaniu srodkéw na realizacje
projektu.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie do dostosowania harmonogramu
rzeczowo-finansowego do ostatecznej wersji zaakceptowanej przez KOWR.

XII. PROCEDURA WYBORU OFERTY I OGLOSZENIE WYNIKOW

1. Ocena ofert zostanie dokonana przez komisje powotang przez
Zamawiajqcego.



2. Zamawiajacy dokona wyboru oferty najkorzystniejszej na podstawie
kryteridw okreslonych w Rozdziale XIII.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wezwania Oferentéw do
uzupetnienia lub wyjasnienia dokumentéw ztozonych wraz z oferta.

4. Informacja o wyniku postepowania zostanie opublikowana na stronie
internetowej Zamawiajgcego.

XIII. KRYTERIA OCENY OFERT

Ocena ofert zostanie przeprowadzona w oparciu o nastepujace kryteria i ich
wagi:

1. Cena - 40%

2. Propozycja tematyki i koncepcji merytorycznej wydarzen Talk &
Taste — 25%

3. Propozycja lokalizacji wydarzen — 20%

4. Propozycja obsady prowadzacej wydarzenia = 15%

Kazde kryterium bedzie oceniane w skali 0-100 pkt, a nastepnie przemnazane
przez wage.

Jezeli cena oferty wyda sie razgco niska w stosunku do szacowanej wartosci
przedmiotu zamowienia i budzi¢ bedzie watpliwosci Zamawiajacego co do
mozliwosci wykonania, za takg cene, przedmiotu zamodwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajacego Ilub wynikajacego =z
odrebnych przepiséw, w szczegdlnosci jest nizsza o co najmniej 20% od
drugiej oferty w zakresie wysokosci ceny, Zamawiajacy moze zwréci¢ sie o
udzielenie wyjasnien w okreslonym terminie dotyczacych elementow oferty
majacych wptyw na wysokos¢ ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie
zawiera razgco niskiej ceny, spoczywa na Oferencie. Zamawiajacy oceniajac
wyjasnienia, bierze pod uwage obiektywne czynniki, w szczegdlnosci
oszczednos¢ metody wykonania zamowienia, wybrane rozwigzania techniczne,
wyjatkowo sprzyjajace warunki wykonania zamoéwienia dostepne dla Oferenta,
oryginalnos¢ projektu Oferenta oraz wptyw pomocy publicznej udzielonej na
podstawie odrebnych przepiséw. Zamawiajgcy odrzuca oferte Oferenta, ktéry
nie ztozyt wyjasnien lub jezeli dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi
dowodami potwierdza, ze oferta zawiera razqco niskg cene w stosunku do
wartosci przedmiotu zamodwienia.

XIV. ODRZUCENIE OFERTY

1. Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢, w tym jakos¢é merytoryczna wstepnych projektow zatgczonych
materiatdow reklamowych, nie odpowiada tresci i wymogom Zapytania
ofertowego,



2) zostata ziozona przez podmiot niespetniajacy warunkéw udziatu w
niniejszym postepowaniu,

3) zostata ztozona przez podmiot powigzany osobowo lub kapitatowo

z Zamawiajgcym.

Przez powigzania osobowe lub kapitatowe rozumie sie wzajemne powigzania
miedzy podmiotem ubiegajacym sie o przyznanie pomocy -
Zamawiajacym/beneficjentem, lub osobami upowaznionymi do zaciggania
zobowigzan w jego imieniu, lub osobami wykonujacymi w jego imieniu
czynnos$ci zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem postepowania

w sprawie wyboru wykonawcy a oferentem, polegajqce na:

a) uczestniczeniu jako wspdlnik w spdétce cywilnej lub osobowej,

b) posiadaniu co najmniej 10 % udziatdow lub akcji spotki kapitatowej,

c) petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego Ilub zarzadzajacego,
prokurenta

lub petnomocnika,

d) pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli,

e) pozostawaniu z oferentem/wykonawcg w takim stosunku prawnym lub
faktycznym, ze moze to budzi¢ uzasadnione watpliwosci co do bezstronnosci
tych osob.

4) zostata ztozona po terminie sktadania ofert okreslonym w Zapytaniu
ofertowym;

5) nie zawiera wszystkich wymaganych trescig niniejszego Zapytania
dokumentéw, nie spetnia warunkéw formalnych Zapytania ofertowego.

2. Oferta nie podlega odrzuceniu, mimo ze zostata ztozona przez podmiot
powigzany osobowo lub kapitatowo z osobg, o ktérej mowa w/w ust. 1 pkt 3,
jezeli osoba ta nie bedzie brata udziatu w dalszym postepowaniu w sprawie
wyboru przez Zamawiajacego wykonawcy zadan ujetych w Zapytaniu
ofertowym - zestawieniu rzeczowo-finansowym operacji.

XV. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania w
catosci lub w czesci, bez podania przyczyny.
2. Zamawiajacy nie jest zobowigzany do wyboru zadnej oferty.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci Zapytania ofertowego
przed uptywem terminu skiadania ofert, z jednoczesnym opublikowaniem
informacji o zmianach.

4. Koszty przygotowania i ztozenia oferty ponosi Oferent.



5. W sprawach nieuregulowanych w Zapytaniu ofertowym zastosowanie majq
przepisy Kodeksu cywilnego.



